











Zasady

4. Wybor miejsca emisji reklamy dokonywany przez Ogtoszeniodawce z pominieciem kryteriow wyboru okreslonych w
ust. 2 niniejszego paragrafu lub warunkdw emisji reklamy w wybranym miejscu, okreslonych w ust. 3 niniejszego para-
grafu, zwalnia Wydawce z obowigzku emisji reklamy w tym migjscul.

§19

1. Materiaty reklamowe Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy tgcznie z zamowieniem lub najpozniej
w ferminach okreslonych w zatgczniku nr 4, tabela nr 4, kolumna nr 3.

2. Niedotrzymanie przez Ogtoszeniodawce termindw, o kiorych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powoduje nieza-
mieszczenie zamaowionej reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zamowionej rekla-
my, o ile Ogtoszeniodawca nie zrezygnuje z zamowienia w frybie okreSlonym w § 21.

3. Materiaty reklamowe powinny spetniac wymagania techniczne, okreslone w cenniku ,Rzeczpospolite;”.

4. W przypadku reklam zawierajgcych feksty lub fotografie 0sob trzecich, Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dotgczy¢ do
zamowienia oSwiadczenie, ze przystugujg mu wszystkie auforskie prawa majgtkowe do tych materiatow i ze zobowig-
zuje sie do pokrycia w petnej wysokosci ewentualnej szkody, ktorg Wydawca miatby ponies¢ w rezulfacie ich emisji.

§20

1. Ewentualne zmiany zamoéwienia bgdz materiatu reklamowego Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydaw-
cy na pismie, z doktadnym okresleniem ich zakresu nie pdzniej niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela
nr.

2. W przypadku przekroczenia fermindw odnosnie zgtoszenia ewenfualnych zmian zamaowienia, o kférych mowa w ust. 1
niniejszego paragrafu, Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki emisji reklamy w wersji pierwotnej, przy jedno-
czesnym obcigzeniu Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zrealizowanego zamowienia.

3. Kazdorazowa zmiana kreacji reklamy po rozpoczeciu kampanii moze nastgpic jedynie po uprzedniej akceptacji przez
Wydawce.

§21

1. Rezygnacja z zamowienia, 0 kférym mowa w § 16 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewazno-
&ci.

2. Rezygnacja z zamowienia nie powoduje konsekwencji finansowych po sfronie Ogtoszeniodawcy, jezeli zostanie dostar-
czona Wydawcy nie pozniej niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 4, kolumna nr 4.

3. Rezygnacja z zamdwienia ofrzymana przez Wydawce po ferminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 4, kolum-
na nr 4, powoduje obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 100% wartosci reklamy.

VI. PEATNOSCI
§22

1. Za zamowione ogtoszenie drobne, wymiarowe lub reklame oraz wkiadkowanie Ogtoszeniodawca zobowigzany jest za-
ptacic Wydawcy wynagrodzenie.

2. Za zamoOwione ogtoszenie drobne, wymiarowe [ub reklame oraz wktadkowanie Ogtoszeniodawca moze dokonac ptat-
nosci gotowka, kartg kredytowg w kasie Biura Reklamy i Ogtoszen lub przelewem na konfo Wydawecy:

a) przed emisjg ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki,

b) po emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki wraz z doptafg za ptatnos¢ po emisji, na podsfawie
fakfury VAT,

3. W przypadku ptatnosci przed emisjg ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wkiadki (§ 22 ust. 2 litera a)
Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zrealizowac jg najpozniej w dniu poprzedzajgcym przewidziany w zamowieniu ter-
min emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki badz termin pierwszej emisji ogtoszenia drobnego,
wymiarowego, reklamy lub wktadki w przypadku emisji cyklicznych.

4. W przypadku ptafnosci po emisji (§ 22 ust. 2 litera b) Ogtoszeniodawca zobowiazany jest zrealizowac jg w ciggu 7 dni
od daty ofrzymania fakfury. Niedotrzymanie powyzszego ferminu ptatnosci spowoduije naliczenie odsetek ustawowych
za caty okres zwtoki.

5. W przypadku niedofrzymania terminu ptatnosci, o ktérym mowa w § 22 ust. 4 Wydawca ma prawo:
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Zasady

a) odmaowic przyjecia zamowienia na wktadkowanie lub publikacje nastepnych ogtoszen drobnych, wymiarowych
lub reklam Ogtoszeniodawcy, fudziez dziatajgcej w jego imieniu osoby fizycznej badz prawne;,

b) wstrzymac emisje kolejnych wktadek lub druk kolejnych ogtoszen drobnych, wymiarowych lub reklam Ogtoszeniodaw-
cy, w przypadku zamowienia przewidujgcego cykliczne emisje, jezeli niedotrzymanie terminu ptatnosci dotyczy po-
przedniej emisji lub catego zamowionego cyklu emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy
lub wkitadki.

§23

Wynagrodzenie Wydawcy za zamowione wktadkowanie, publikacje ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy

ustalane jest na podstawie:

a) cennika zawierajgcego ceny, doptaty i rabaty, obowigzujgcego w dniu dokonania ptafnosci - w przypadku ptafnosci do-
konywanej przed emisjg ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wkiadki (§ 22 ust. 2 litera a),

b) cennika zawierajgcego ceny, doptaty i rabaty, obowigzujgcego w dniu emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, rekla-
my lub wktadki - w przypadku ptatnosci dokonywanej po emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub
wktadki, na podsfawie faktury badz rachunku Wydawcy (§ 22 ust. 2 lifera b).

§24
Do wszystkich cen zawartych w cenniku ogtoszen drobnych, wymiarowych lub reklam oraz wktadkowania ,Rzeczpospoli-
fe]” nalezy doliczy€ podatek VAT w wysokosci 22%.

VII. REKLAMACJE
§25

1. Reklamacje dotyczgce sposobu i jakosci realizacji zamowienia Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zgtaszat Wydawcy
na pismie w ciggu 7 dni od daty pierwszej zakwestionowanej publikacji ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub rekla-
my badz emisji wktadki.

2. Reklamacje, o kférych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny zawierac:

a) w odniesieniu do publikacji ogtoszen drobnych, wymiarowych lub reklam:

- opis wad i usterek opublikowanego ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy w stosunku do ztozonego zamo-
wienia bgdz informacje, ze nie doszto do publikacji ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy, pomimo dostarczo-
nego zamaowienia,

- numer ogtoszenia wymiarowego, reklamy [ub freS¢ ogtoszenia drobnego,

- dafe i numer wydania ,Rzeczpospolite]” lub jej dodatku, w ktorym doszto lub miato dojs¢ do publikacji reklamowanego
ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy,

- propozycje rekompensaty,

b) w odniesieniu do emisji wktadki:

- doktadny opis nieprawidtowosci w wykonaniu wkitadkowania w stosunku do ztozonego zamowienia bgdz informacje, ze
nie doszto do emisji wktadki, pomimo dostarczonego zamaowienia,

- dafe i numer wydania ,Rzeczpospolitej” lub jej dodatku, w ktorym doszto lub miato dojs¢ do emisji wktadki,

- propozycje rekompensaty.

3. Jezeli zamoOwienie dotyczy ogtoszen drobnych, wymiarowych, reklam lub wktadek cyklicznych emitowanych nie cze-
Sciej niz co 7 dni, reklamacja musi by¢ zgtoszona w terminie, o ktorym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, ale nie
pbzniej niz do godziny 12.00, na 5 dni roboczych przed datg nastepnej emis;i.

4. Jezeli zamowienie dotyczy ogtoszen drobnych, wymiarowych, reklam lub wktadek cyklicznych emitowanych czesciej
niz co 7 dni, reklamacja musi by€ zgtoszona w dniu pierwszej zakwestionowanej emisji do godziny 12.00.

§26
Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji, jezeli druk spetnia normy jakosciowe okreslone w normie
ISO 12647-3 dla druku gazetowego.
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§27
Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji w przypadku dostarczenia materiatow po terminie.

§28
Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji ogtoszen, do ktorych nie zostat dotgczony materiat porow-
nawczy (préba kolorow).

§29
Ogtoszeniodawca kazdorazowo zobowigzany jest realizowac reklamacje uwzglednione przez Wydawce w ferminie do 30
dni od daty otrzymania pisemnej odpowiedzi 0 uznaniu jego roszczen.

§30
Niedotrzymanie terminu zgtoszenia reklamacji, ferminu realizacji reklamacji badz niezachowanie jej formy pisemnej powo-
duje ufrate przez Ogtoszeniodawce prawa do reklamacji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki, jak fez
kolejnych dotknietych wadg lub usterkg emisji fego samego materiatu, w przypadku emisji cyklicznych.

§31
Ztozenie reklamacji nie zwalnia Ogtoszeniodawcy z obowigzku optacenia kolejnych emisji. W przypadku braku ptatnosci
stosuje sie odpowiednio posfanowienia § 22 ust. 5.

VIIl. POSTANOWIENIA KONCOWE
§32
Pracownikom Presspublica Sp. z 0.0. przystuguje 90% rabat na zamieszczanie ogtoszen drobnych i nekrologow.
§33
Wydawca dopuszcza mozliwost wzajemnego rabafowania do 90% przy statej wspotpracy w ramach umow kompensa-
cyjnych i patronatow prasowych.
§34
Istnieje mozliwoSE zamieszczania ogtoszen o fematyce charytatywnej za kwote 10 zt netfo.
§35
1. Niniejsze ,0g0lne zasady zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam w ,Rzeczpospolitej” i jej dodatkach
oraz wkfadkowania” wchodzg w zycie z dniem 15.10.2007 .
2. Infegralng czes¢ ,086Inych zasad zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam w ,Rzeczpospolite]” i jej
dodatkach oraz wktadkowania” stanowi zatgcznik nr 1.
3. W sprawach nie uregulowanych w niniejszych ,Zasadach ogolnych” zastosowanie majg odpowiednie przepisy kodeksu
cywilnego i prawa prasowego.
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Terminy

Zatacznik nr 1

Tabelanr 1

Terminy dostarczania zamowien, fresci ogtoszen wymiarowych i reklam, materiatow gotowych do druku, bezptatnych
zmian w fresci ogtoszenia wymiarowego, rezygnacji z publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy.
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Dziennk ,Rzeczpospolta” 12,345, 10dni 5 dni 5dni 3dni 7 dni 6,5, 4dni 3dni pézniej niz 3 dni
wydanie ogblnapalskie 6,7,8, 9, ostafnia roboczych roboczych roboczych robocze roboczych robocze robocze robocze
(ukazuie sie codziennie, redakcyjne 7 dni Sdni 5dni 3dni 3dni 2dni pozniej niz 2 dni
od poniedziatku do soboty) roboczych roboczych roboczych robocze robocze robocze robocze
ogloszeniowe 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni 6dni ) pozniej niz 6 dni
roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych
Ekonomia i Rynek” 10dni 5 dni 5dni 3dni 7 dni 6,5, 4dni 3dni pézniej niz 3 dni
1,357 roboczych roboczych roboczych robocze roboczych robocze robocze robocze
Ekonomia i Rynek” 7 dni Sdni Sdni 3dni 3dni 2dni pbzniej niz 2 dni
redakeyjne roboczych roboczych roboczych robocze robocze robocze robacze
Prawo co dnia” 10dni Sdni Sadni 3ani 7 dni 6,5, 4dni 3dni pozniej niz 3 dni
1,235 roboczych roboczych roboczych robocze roboczych robocze robocze robocze
Prawo co dnia” 7dni 5dni 5ani 3ani 3ani 2 dni pézniej niz 2 dni
redakcyjne roboczych roboczych roboczych robocze robocze robocze robacze
Po godzinach 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni pézniej niz 6 dni
(edytja - piafek - fabloid) roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych B roboczych
Nieruchomosai 4dni 4dni 4dni 4dni 4dni ) pozniej niz 4 dni
(edycja - poniedziatek) robocze robocze robocze robocze robocze robocze
Dobra Firma 5 dni 5 dni 5dni 5dni 5dni ) pézniej niz 5 dni
(edycja - poniedziatek - piafek) roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych
Moje Pieniadze 4ani 4ani 4ani 4ani 4ani pézniej niz 4 ani
(edyqa - Czwartek) robocze robocze robocze robocze robocze robocze
Moje Podréze 4ani 4ani 4dni 4dni 4dni ) pozniej niz 4 dni
(edycia - pigtek) robocze robocze robocze robocze robocze robocze
Rzecz 0 Ksigzkach 6 dni 6 dni 6dni 6 dni 6dni ) pozniej niz 6 dni
(edycia - sobofa, co miesiac) roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych
Magazyn TV 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni 6ani ) pézniej niz 6 dni
(edycia - pigtek) roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych
15dni 15dni 15dni 15dni 15dni pozniej niz 15 dni
Magazyny }
roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych

* Terminy nie dotycza rezygnacji z ogtoszenia lub reklamy o wielkosci 6x8 (cata strona) lub wiekszej
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Terminy

Tabela nr 2

Terminy dostarczania zamowien i rezygnacji z publikacji ogtoszen drobnych

Wydanie Termin Termin rezygnacji Termin rezygnacji
dostarczenia zamowienia z zambwienia bez zadnych z zamowienia powodujacy
konsekwencji obcigzenie w wysokosci 100%
wartosci ogloszenia
Dziennik ,Rzeczpospolita” poniedziatkowe nie pozniej nie pézniej po godz. 16.00 w pigfek
wydanie ogdlnopolskie niz do godz. 16.00 w pigfek niz do godz. 16.00 w piafek
wiorkowe nie pozniej nie pézniej po godz. 10.00 w poniedziatek
niz do godz. 10.00 w poniedziatek niz do godz. 10.00 w poniedziatek
Srodowe nie pozniej nie pozniej po godz. 10.00 we wiorek
niz do godz. 10.00 we wiorek niz do godz. 10.00 we wiorek
czwartkowe nie pozniej nie pozniej po godz. 10.00 w rode
niz do godz. 10.00 w $rode niz do godz. 10.00 w érode
pigtkawe nie pozniej nie pozniej po godz. 10.00 w czwartek
niz do godz. 10.00 w czwarfek niz do godz. 10.00 w czwartek
sobotnie nie pozniej nie pozniej po godz. 10.00 w pigfek
niz do godz. 10.00 w pigfek niz do godz. 10.00 w pigtek
Tabelanr 3

Terminy dostarczania zamoéwien, wktadek i rezygnacji z wktadkowania

Wydanie

Termin
dosfarczenia zamoéwienia

Termin
dostarczenia wkiadki

Termin rezygnacj
zzamowienia bez zadnych
kansekwendji

Termin rezygnacii
z zambwienia powodujacy
obcigzenie w wysokosci 100%
warfosc wkfadkowania

Dziennik ,Rzeczpospolifa”

2 tygodnie

2 dni robocze przed emisjg

2 tygodnie

p6zniej niz 2 tygodnie

1. Podane w tabelach tferminy odnoszg sie do dat emisji ogtoszenia lub reklamy i sg ostateczne.

2. Pod pojeciem ,dzien roboczy” rozumie sie kazdy dzien tygodnia z wytgczeniem sobot, niedziel oraz dni
ustawowo wolnych od pracy.

3. W przypadku kiedy dzien tygodnia okreslony w tabeli nie jest dniem roboczym, ostateczny termin zostaje
automatycznie przesuniety na najblizszy poprzedzajgcy wskazany w tabeli dzien roboczy.

4. Terminy podane w tabelach nie odnoszg sie do raportéw, dodatkdw i wydan specjalnych ,Rzeczpospolitej”.

Tabelanr 4

Terminy dostarczania zamowien, materiatow reklamowych oraz rezygnacji z emisji reklamy w ,Rzeczpospolitej On Line’

d

Rodzaj materiatow
reklamowych i formy
reklamy

Termin dostarczenia
zamowienia

Termin dostarczenia
materiatow
reklamowych

Termin rezygnacji z zamowienia
i mozliwos¢ dokonywania zmian
zamowienia bez zadnych
konsekwencji

dla bannerow
w formacie gif
animowany

3 dni robocze
przed emisja

3 dni robocze
przed emisja

2 dni robocze
przed emisjg

form reklamy
i dla reklam
w formacie flash

dla niestandardowych

5 dni roboczych
przed emisjg

5 dniroboczych
przed emisjg

2 dni robocze
przed emisjg
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Teksty

Wielkos¢ fakiego tekstu musi odpowiada¢ powierzchni niektorych naszych modutow ogtoszeniowych

A ofo one:

2x3, 3x2 - odpowiada 1 sfronie znormalizowanego maszynopisu (30 wierszy na stronie, 60 znakow w wierszu)
2x4, 4x2 - fo 1,5 strony maszynopisu
2x6, 3x4, 4x3 - to 2 strony maszynopisu
6x3 - fo 3 strony maszynopisu
4x5 - fo 3,5 strony maszynopisu
4x6 - fo 4,5 strony maszynopisu
6x5 - fo 5 sfron maszynopisu
4x8 - 1o 5,5 strony maszynopisu
6x6 - fo 6 sfron maszynopisu
6x8 - fo 8 sfron maszynopisu

Na petnej stronie ,Rzeczpospolite]” miesci sie 8 stron maszynopisu (1800 znakéw na sfronie maszynopisu).
Ogtoszeniodawca, kfory chce zamowic tekst reklamowy, ptaci za wybrang wielkosg, tak jak za powierzchnie reklamowa
oraz pokrywa wszelkie inne koszty zwigzane z napisaniem zamowionego fekstu (honorarium autorskie, koszty delegacii,
zdje€ itp.) na podstawie specjalnej umowy zawartej z Biurem Reklamy i Ogtoszen ,Rzeczpospolite]”.

Umowa ta daje ogtoszeniodawcy prawo do autoryzacji tekstu przed drukiem. Ogtoszeniodawca moze takze dostarczy¢
wiasny fekst reklamowy, ktory po akceptacji moze by¢ wydrukowany.

Tekst reklamowy zamieszczony w ,Rzeczpospolitej” bedzie wyraznie oznaczony jako tekst reklamowy. Wszelkie
dodatkowe informacje na ten temat mozna uzyskac w Biurze Reklamy i Ogtoszen.
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