





Drobne
]

Ogtoszenia drobne - graficzne

Ogtoszenia filigranowe*

wymiary W mm cena netfo w zt
ogolnopolskie
39 x 384 300

Ogtoszenia jednoszpaltfowe™*

wymiary w mm cena neftfo w zt
ogolnopolskie
39 x 176 190
39 x 384 380
39 x 592 570
39 x 80 760
39 x 100,8 950
39 x 1216 1.140
39 x 1424 1.330
39 x 1632 1.520
39 x 184 1.710
39 x 2048 1.900
Produkty specjalne
na sfronach ogtoszen drobnych
wymiary w mm cena netfo w zt
ogoblnopolskie
wyspa 123 x 80 2.000
duza wyspa 123 x 1216 2.900
szpaltéwka ze zdjeciem wwybranyeh brykach) 39 x 384 150
39 x 5972 230
filigrany podwojne 39 x 80 600
81 x 384
filigrany potrojne 39 x 1216 900
123 x 384
filigrany poczworne 81 x 80 1.200
filigrany szesciokrotne 81 x 1216 1.800
123 x 80
pasek na dole 249 x 384 1.200

* ogtoszenia filigranowe i jednoszpaltowe fo bardzo afrakcyjna mozliwost wykorzystania dowolnej kompozycji teksfu
i grafiki (w ramach powyzszych wymiaréw). Projekt graficzny opracujemy dla Panstwa GRATIS.
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Drobne

Rubryki ogtoszen drobnych

¢ Agencje reklamowe

¢ Agroturystyka

o Antyki

e Aukcje

e Bezpieczenstwo i ochrona
e Bjura rachunkowe

e Biznes

e Budownictwo

e Budownictwo - ustugi budowlane*
e Domy opieki

e Gasfronomia

e Gastronomia, cafering, restauracje*
e Hobby

e Hotele

e Hurf - detal

e Hurfownie

e Infernet

e Kancelarie

e Kanfory wymiany walut

e Komputery

e Komunikaty

e Konsulting

* tylko Warszawa

Doptaty:

za ptatnosct po emisji ogltoszenia

Rabaty:

za druk 2, 3 ogtoszen®
za druk 4, 5 ogtoszen®
za druk 6, 7 ogtoszen®
za druk 8, 9 ogtoszen®
za druk 10-15 ogtoszen®
za druk 16-20 ogtoszen®
za druk 21-25 ogtoszen®
za druk 26-30 ogtoszen®
za druk 31-35 ogtoszen®
za druk 36-40 ogtoszen®
za druk co najmnigj 41 ogtoszen®

» Kooperacja

o Korepetycje, jezyki obce*

* Kupie

e | easing

e L ecznice sfomatologiczne*

e | okale - nieruchomosci

e | okale - nieruchomosci - kupie

e | okale - nieruchomosci - sprzedam
e | okale - nieruchomosci - wynajem
e Lombardy*

e Maszyny, urzgdzenia

e Maszyny, urzgdzenia - kupie

e Maszyny, urzgdzenia - sprzedam
e Motoryzacja

» Moforyzacja - kupie

e Motoryzacja - sprzedam

e Nauka

o Nauka, kursy, szkolenia*

e Oferty biur matrymonialnych

e Poligrafia

e Praca - dam

e Praca - szukam

za ogtoszenie gotowe do druku? (dotyczy ogtoszen graficznych)

e Producenci

e Przeprowadzki, fransport*
» Reklama

e ROzne

e Serdecznosci

¢ Specjalistyczna opieka medyczna*
e Sprzedam

e Surowce, materiaty

o Sylwester*

e Ttumaczenia

e Transport

¢ Ubezpieczenia

e Ustugi

e Ustugi porzadkowe, sprzatanie*
e Ustugi prawne

o Wypoczynek kra]

» Wypoczynek, rekreacja*

¢ Wypoczynek zagranica

e Zdrowie*

¢ Zdrowie, opieka medyczna
e Zguby, skradzione

7%

3%
4%
6%
7%
10%
11%
12%
13%
14%
15%
16%
4%

* rabat przystuguje wytgcznie w przypadku emisji ogtoszen o tej samej fresci, wielkosci i formie graficzne;
? ogtoszeniem gotowym do druku jest ogtoszenie przygotowane zgodnie z wymogami okreSlonymi w Paramefrach fechnicznych,

dotyczy Klientow bezposrednich
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Nekrologi
.

wydanie ogblnopolskie wydanie warszawskie
sfrona format instytucje 0soby fizyczne instytucje | osoby fizyczne
cena netto w zt cenaneffowzt | cenaneffowzt | cenaneffo w zt
2 sfrona redakcyjna | 105 mmx 39 mm 4.540 4540 - -
105 mmx 59 mm 6.800 6.800 - -
105 mmx 80 mm 9.070 9.070 - -
105 mmx 101 mm 11.340 11.340 - -
138 mmx 80 mm 12.400 12.400 - -
105 mm x 122 mm 13.610 13.610 - -
105 mm x 164 mm 15.880 15.880 - -
138 mm x 122 mm 16.300 16.300 - -
138 mm x 164 mm 19.000 19.000 - -
strony redakcyjne 2x1 1.290 1.290 330 265
3x1 1.720 1.720 435 370
2x2 1.940 1.940 495 400
2X3, 3x2 2.230 2.230 560 450
x4, 4x2 3.350 3.350 725 580
3x3 4,030 4030 1.020 820
3x4, 4x3 4.240 4.240 1.485 1.190
strony ogtoszeniowe 2x1 530 240 - -
3x1 750 300 - -
2x2 850 360 - -
2x3, 3x2 1.100 480 - -
2X4, 4x2 1.600 610 - -
3x3 1.800 730 - -
3x4, 4x3 2.200 850 - -

Nekrologi, dostarczone do godziny 10.00, sg drukowane nastepnego dnia. Termin druku nekrologbw dostarczonych po
godz. 10.00 jest do uzgodnienia z Biurem Reklamy i Ogtoszen.
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Magazyn TV
e —

strona cena netfo formaty reklam i ogtoszen
w zt za modut
1 16.000 pasek na dole (210 mm x 29,5 mm)*
redakcyjne 28.000 cata kolumna (220 mm x 272 mm)**
18.000 1/2 kolumny pion (104 mm x 272 mm)*
16.500 1/2 kolumny poziom (192 mm x 125 mm)
9.000 1/4 kolumny (45 mm x 252 mm)
2500 | 1x1,2x1, 3x1, 2x2, 2x3, 3x2
| rozktadowka danego dnia 23.000 3/4 kolumny (143 mm x 252 mm)
- sfrona lewa 2.500 1x1, 2x1, 3x1, 2x2, 2x3, 3x2
| rozktadowka danego dnia 2.500 1x1, 2x1, 3x1, 4x1
g - strona prawa
2 | Il rozkladdwka danego dnia 8.000 | pasek (194 mm x 13 mm)
%DD - sfrona prawa
% Il rozktadéwka danego dnia 4.000 1x1
- sfrona prawa
IV rozktadowka danego dnia 4.000 1x1
- sfrona prawa
okfadka ll 35.200 cata kolumna (210 mm x 272 mm)**
oktadka Il 32.000 cata kolumna (210 mm x 272 mm)**
oktadka IV 44,000 cata kolumna (210 mm x 272 mm)**
rozktadowka 52.000 2 kolumny (420 mm x 272 mm)**

Cene ogtoszenia uzyskujemy mnozac liczbe modutdw przez cene jednego modutu
* plus 5 mm z frzech bokéw do obciecia
** plus 5 mm z czterech bokdw do obciecia

Doptaty:
za ptatnosct po emisji ogtoszenia 7%
za publikacje ogtoszenia na innej wybranej stronie 15%
Rabaty:
za ogtoszenie gofowe do druku* 4%
za co najmniej dwukrotng emisje ogtoszenia w terminie do 15 dni? 5%
za co najmniej frzykrotng emisje ogtoszenia w terminie do 24 dni® 8%
za co najmniej czterokrotng emisje ogtoszenia w ferminie do 30 dni® 10%

* ogtoszeniem gotowym do druku jest ogtoszenie przygotowane zgodnie z wymaogami okreslonymi w Parametrach fechnicznych,
dotyczy Klientow bezposrednich
? rabat przystuguje wytacznie w przypadku emisji ogtoszen o tej samej fresci, wielkosci | formie graficznej
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rozktadéwka
8x6

przed obcigciem
430 mmx 282 mm
po obcieciu

420 mmx 272 mm

252 mm

1/4 kolumny (pion)
1x6

252 mm

45 mm

1/6 kolumny
4x1

39 mm

192 mm

3/4 kolumny 1/2 kolumny (poziom) strona programowa
3x6 4x3 pasek
- % c
[ I S
N ™
Al <~
143mm 192 mm 194 mm
1/4 kolumny (prosfokaf) 1/4 kolumny (prosfokaf)
2x3 3x2
E g | | £
o) e — £
N N o
<~ (ool I @
94 mm 143 mm
1/8 kolumny
3x1 2x1
£ € IS
E | S S
[*}) [*2] (o))
™ o ™
143 mm 94 mm

1 kolumna
4x6

przed obcigciem
220 mm x 282 mm
po obcieciu

210 mmx 272 mm

1/2 kolumny (pion)
2x6

przed obcieciem
109 mm x 282 mm
po obcieciu

104 mm x 272 mm
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Magazyn TV

1 strona
pasek na dole

przed obcieciem
220 mm x 34,5 mm
po obcieciu

210 mm x 29,5 mm

1/6 kolumny
2x2

94 mm

1x1

45 mm



LTS

strona formaty cena nefto w zt za dany format
oktadki Il oktadka 23.000

Il oktadka 22.050

IV oktadka 25.250

3 44 23.850

X4, 4iX2 13.450

2x2, 4x1 10.200

reklamy na stronach redakcyjnych 1x1 1.650
1x2, 2x1 2.700

2x2, 4x1 5.250

2x4, 4X2 10.200

bLx4 20.200

rozktadowka 8x4 38.400

Ogtoszeniodawcy, ktorzy sg zainteresowani zakupem catej powierzchni ogtoszeniowej naszego dadatku lub wydaniem
numerdw specjalnych, proszeni sg o kontakt z Biurem Reklamy i Ogtoszen.

przed obcieciem
235 mm x 74 mm
po obcieciu

225 mm x 69 mm

1/4 kolumny (poziom)

rozktadowka 1 kolumna 1/2 kolumny (poziom)  1/2 kolumny (pion)
8x4 4x4 4x2 Ixb
przed obcieciem przed obcieciem przed obcieciem przed obcieciem
460 mm x 283 mm 235 mm x 283 mm 235 mm x 141 mm 117 mm x 283 mm
po obcieciu po obcieciu po obcieciu po obcieciu
450 mm x 273 mm 225 mm x 273 mm 225 mmx 136 mm 112 mm x 273 mm
1 kolumna 1/2 kolumny (poziom) 1/2 kolumny (pion)
4x4b 4x2 2x4 4x1
= € IS
S £ = IS
™ o ™ IS
3 S J 5
195 mm 195 mm 95 mm 195 mm
1/4 kolumny (prostokaf) 1/8 kolumny (poziom) 1/8 kolumny (pion)
2x2 2x1 1x2 1x1
£ £ £ £
o)) S o £
i N~ I ~
i n Ll o
95 mm 95 mm 45 mm 45 mm
Doptaty:

za ptatnosct po emisji ogtoszenia
za publikacje ogtoszenia na wybranej stronie

Rabaty:

za ogtoszenie gofowe do druku*

7%
10%

4%

1/4 kolumny (poziom)
4x1

* ogtoszeniem gotowym do druku jest ogtoszenie przygofowane zgodnie z wymogami akreslonymi w Parametrach technicznych,

dotyczy Klientow bezposrednich
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First Class

I
dostepny dla prenumeratoréw Pakietu Plus (min. 65 000 egz.)

strona formaty cena netto w zt za dany format
oktadki Il oktadka 65.000
Il oktadka 57.000
IV oktadka 87.000
3 cata kolumna 67.000
5 cata kolumna 59.000
7 cata kolumna 54.000
reklamy na sfronach redakcyjnych cata kolumna 47.000
1/2 kolumny 28.000
1/3 kolumny 19.000
1/4 kolumny 15.000
1 kolumna 1/2 kolumny (poziom) 1/2 kolumny (pion)

przed obcieciem
215 mm x 300 mm
po obcieciu

205 mm x 290 mm

1/3 kolumny (pion)

przed obcieciem
73,2 mm x 300 mm
po obcieciu

68,2 mm x 290 mm

Doptaty:

za ptatnosct po emisji ogtoszenia

za publikacje ogtoszenia na wybranej stronie

Rabaty:

za ogtoszenie gofowe do druku*

przed obcieciem
215 mm x 150 mm
po obcieciu

205 mm x 145 mm

1/4 kolumny (prosfokat)

przed obcieciem
107,4 mmx 150 mm
po obcieciu

102,4 mm x 145 mm

przed obcieciem
107,4 mm x 300 mm
po obcieciu

102,4 mm x 290 mm

1/4 kolumny (poziom)

przed obcieciem
215 mmx 78,5 mm
po obcieciu

205 mmx 72,5 mm

7%
10%

4%

* ogtoszeniem gotowym do druku jest ogtoszenie przygofowane zgodnie z wymogami akreslonymi w Parametrach technicznych,

dotyczy Klientow bezposrednich
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Na zdrowie
]

strona cena netto formaty reklam i ogtoszen
w zt za modut
1 350 do wysokosci 1 modutu oprécz 1x1
3 340 wszystkie oprocz 6x8
260 6x8
pozostate redakcyjne 300 wszystkie oprocz 6x8
230 6x8

Cene ogtoszenia uzyskujemy mnozac liczbe modutow przez cene jednego modutu

Ogtoszeniodawcy, ktorzy sg zainteresowani zakupem catej powierzchni ogtoszeniowej naszego dodatku lub wydaniem
numerdw specjalnych, proszeni sg o kontakt z Biurem Reklamy i Ogtoszen.

Doptaty:
za ptatnosct po emisji ogtoszenia 7%
za publikacje ogtoszenia na wybranej stronie 10%
Rabaty:
za ogtoszenie gofowe do druku* 4%

* ogtoszeniem gotowym do druku jest ogtoszenie przygofowane zgodnie z wymogami okreslonymi w Paramefrach fechnicznych,
dotyczy Klientow bezposrednich

Presspublica Sp. z 0.0, ul. Prosfa 51, 00-838 Warszawa
fel: (22) 629 86 14, 621 48 69, faks (22) 621 46 58,625 61 57
reklamainfo@rp.pl, www.rp.pl



Na zakupy
.

w catym wydaniu

strona formaty cena nefto w zt za dany format

oktadki Il oktadka 10.100

Il oktadka 8.000

IV oktadka 12.000

1 5x2 4.000

reklamy na sfronach redakcyjnych 1 kolumna 6.000
1/2 kolumny (poziom) 3.450

3x5 junior page 3.150

1/4 kolumny (poziom) 2.100

rozktadowka 2 kolumny 10.000

pasek na stronach redakcyjnych 1/8 kolumny (poziom) 18.000

Ogtoszeniodawcy, ktorzy sg zainteresowani zakupem catej powierzchni ogtoszeniowej naszego dadatku lub wydaniem
numerdw specjalnych, proszeni sg o kontakt z Biurem Reklamy i Ogtoszen.

1/4 kolumny
5x2

przed obcieciem

oktadka
5x8

przed obcigciem

rozktadéwka 1 kolumna
10x8 5x8

158 mm x 239,2 mm 158 mm x 239,2 mm

186 mm x 71,8 mm 186 mm x 269,5 mm razy dwa
po obcieciu po obcieciu

176 mm x 66,8 mm 176 mm x 259,5 mm

1/2 kolumny Hjunior page” 1/4 kolumny
5x4 3x5 5x2

158 mm x 117,6 mm 93,2 mmx 148 mm

158 mm x 56,8 mm

158 mm x 26,4 mm

Doptaty:
za ptatnosct po emisji ogtoszenia 7%
za publikacje ogtoszenia na wybranej stronie redakcyjnej* 10%
Rabaty:
za ogtoszenie gofowe do druku? 4%

* doliczamy do ceny sfron redakcyjnych

? ogtoszeniem gotowym do druku jest ogtoszenie przygofowane zgodnie z wymogami okreslonymi w Parametrach technicznych,
dotyczy Klientow bezposrednich
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Parameftry
e —

Materiat gotowy w formie elektronicznej

1. Formy dostarczania plikéw
Preferujemy konto FTP lub e-mail (dla mniejszych plikow do 6 MB).
Materiat mozna rowniez dostarczy¢ na ptytach CD i DVD.

- Konto FTP

adres: ffp.rp.pl kafalog: reklama/Rzeczpospolita (uzytkownik: reklama, hasto: reklama)

- e-mail: reklama@rzeczpospolita.pl
2. Formaty plikéw:
Preferujemy pliki .eps i .pdf.
- dla grafik bitmapowych: pliki w formacie TIFF i EPS (single file .eps) wymagana rozdzielczos¢ 600 dpi (rasfrowane

Z wytgczong opcjg ANTYALIASING)

- pliki wekforowe .eps: wszystkie fonty muszg by¢ zamienione na krzywe
Wszystkie grafiki powinny by¢ wykonane w skali 1:1.
W ogtoszeniach kolorowych wszystkie kolory muszg by¢ zamienione na CMYK
(do separacji materiatow barwnych nalezy uzy¢ naszego profilu ICC - hitp://cm.rp.pl/download/Presspublica_druk.icc)

3. Nazwa pliku

Nazwa pliku powinna poméc jednoznacznie go identyfikowac. W przypadku poprawek nazwa musi zawierac czytelng
informacje o kolejnej (poprawionej) wersji ogtoszenia. Prosimy o uzywanie jak najkrétszych nazw (8 znakéw).
Prosimy o unikanie nazewnictwa ,rzeczpospolita”, ,rzepa’, ,reklama”, ,ogtoszenie”. Zalecamy uzywac nazwy klienta
docelowego.
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Parameftry
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4. Podstawowe wymagane paramefry techniczne materiatow dostarczanych w formie elektronicznej

Magazyny (heat-set) Druk gazetowy (cold-sef)
UCR/GCR C+M+Y+K 260% - 300% C+M+Y+K 220% - 240%
Sumaryczny stopien pokrycia Tylko jedna z barw moze mie¢ 100% pokrycia
w obszarach cieni
Stopien pokrycia Minimalny punkt rastrowy musi by¢ wiekszy niz 5% (Swiatta)

Maksymalny punkt rastrowy musi | Maksymalny punkt rastrowy musi by¢
by€ mniejszy niz 90% (cienie) mnigjszy niz 85% (cienie)

Stopien pokrycia fta Tto raster maksymalnie 20% dla teksfu pozytywowego jednoelementowego
Tto raster minimalnie 60% dla tekstu negatywowego jednoelementowego

Stopien pisma - druk z jednej barwy Minimalny stopien pisma Minimalny stopien pisma
(w punktfach typograficznych) jednoelementowego 6 punktow | jednoelemenfowego 7 punkfow
Minimalny stopien pisma Minimalny stopien pisma

dwuelementowego 7 punktow dwuelementowego 8 punktow

Stopien pisma/grubosc linii dla Minimalny stopien pisma Minimalny stopien pisma
druku w kolorze lub jednoelementowego 8 punkfow | jednoelementowego 9 punkiow
druku w kontrze Minimalny sfopien pisma Minimalny sfopien pisma
(w punktach typograficznych) dwuelementowego 10 punktow | dwuelementfowego 11 punktow

Nalezy unikac sktadania tekstéw reklam z wiecej niz 2 koloréw
Do drukowania w kontrze stosowac fonty tylko typu bold!

Minimalna grubosc linii Z jednej sktadowej CMYK 1 punkf
Z dwoch i wiecej sktadowych CMYK 2 punkty

5. Weryfikacja poprawnosci ogtoszen

Reklama lub ogtoszenie moze by¢ odrzucone, jesli:

- ogtoszenie jest niewymiarowe

- ogtoszenie nie daje sie prawidtowo wydrukowac z QuarkXpress

- plik z ogtoszeniem jest uszkodzony lub niemozliwy do odczytania

- wydruk porownawczy dosfarczony przez klienta jest rézny od fego zrobionego przez nas

- w pliku EPS (wekforowym) teksty nie zostaty zamienione na krzywe

- ogtoszenie zapisane jako rastrowy EPS lub TIFF zawiera wiele warstw lub niezrastrowane elementy wekforowe

- ogtoszenie w formacie rasfrowym zawiera dodatkowe warstwy, kanaty lub aktywne Sciezki, maski lub selekcje

- ogtoszenie zrastrowane albo jego fragmenty rastrowe majg rozdzielczos¢ zbyt niskg, aby zapewni¢ oczekiwang jakost
druku

- ogtoszenie zawiera obiekty graficzne lub marginesy poza polem zadruku

- ogtoszenie kolorowe zostato przestane w modelu koloréw innym niz CMYK
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- suma sktadowych CMYK w dowolnym fragmencie ogtoszenia przekracza 240% (wydania codzienne lub inne na
papierze gazefowym) lub 300% (wydania magazynowe)

- ogloszenie zostato dostarczone w formacie innym niz wymienione wyzej, a prawidtowy wydruk ogtoszenia wymaga
instalacji czcionek klienta

- w kazdym wypadku, jesli btedy w przygotowaniu ogtoszenia uniemozliwiajg lub znaczaco utrudniajg jego druk w postaci
zgodnej z oczekiwaniami klienta i z jakoscig odpowiadajgcg standardowi ,Rzeczpospolite)”

Wszelkie korekty dostarczonego materiatu dokonywane sg na wyrazng prosbe zleceniodawcy.
Korygowane na zlecenie klienta materiaty nie podlegajg reklamacii.

6. Nie ponosimy odpowiedzialnosci za:

- sfosowanie opcji overprint (nadruk) dla tfekstow i elementéw graficznych

- sktadanie czamych elementéw graficznych lub tekstow z barw CMYK

- niedostosowanie rozpiefosci fonalnej péttondw zawartych w ogtoszeniu do zakresu mozliwego do prawidtowego
wydrukowania

- zbyt drobne elementy graficzne, za cienkie linie, za niski stopien pisma dla danej technologii druku

- za niska rozdzielczos¢ rastrowych elementow ogtoszenia

Presspublica nie odpowiada za niezgodny z oczekiwaniami klienfa druk ogtoszenia posiadajgcego jedng lub wiecej

z wymienionych cech.

Presspublica nie zobowigzuje sie do zawiadamiania klienta, jezeli ogtoszenie spetnia wymienione powyzej kryteria, lecz

mimo fo zachodzi podejrzenie, ze cechy projekfu ogtoszenia uniemozliwig jego wydruk z jakoscig i w postaci oczekiwane)

przez klienfa.

7. Wymagania i zalecenia

Wszystkie ogtoszenia powinny by¢ dostarczane z wydrukami konfrolnymi zawierajgcymi nazwe pliku (EPS, TIFF) oraz na-
zwe programu, z ktérego dokonano eksportu. Stanowig one jedynie sprawdzian poprawnosci monfazu. Sg podstawg do
sprawdzenia zgodnosci z zamdwieniem materiatu cyfrowego z wytaczeniem zgodnosci kolorystyczne.

Ogtoszenia drukowane na spad powinny by¢ wieksze od pola zadruku 0 5 mm z kazdej strony, a wszystkie elementy
graficzne i feksty umieszczone w odlegtosci minimalnej 10 mm od linii ciecia.

Wskazowki dotyczgce zmniejszenia sumarycznego stopnia krycia (Total Area Coverage) elementéw rastrowych reklam dla
Photoshop 5, 6, 7:

Zaleca sie wykonac separacje z zastosowaniem profilu ICC, kféry jest dostepny na stronie
http://cm.rp.pl/download/Presspublica_druk.icc

Dopuszczalng mefodg jest fez przypisanie odp. profilu barwnego: Image + Mode + Convert to profile » Custom CMYK.

W fablicy parametréw ,Custom CMYK” nalezy wybra¢ warfosci: dla dziennika i wszelkich dodatkéw na papierze
gazetowym: Ink Colors: Eurostandard (Newsprint) Dot Gain: 30%, Separation Type: GCR, Black Generation: medium, Black
Ink Limit: 97%, Total Ink Limif 240%, UCA amount: 0%. Dla wydan magazynowych: Ink Colors: Eurostandard (Newsprint)
Dot Gain: 15%, Tofal Ink Limit: 300%. Pozostate parametry jak wyzej.

Ostafnig dopuszczalng metodg (i dajgca najgorsze efekty) jest reczne ograniczenie pokrycia farba. Nalezy w programie
wybrac: Image + Adjust/Adjustments » Selective color » blacks. Nastepnie frzeba zmniejszy€ udziat kolorow CMY |
zwiekszy€ udziat K (black).

Kolor czarny (black) zawsze powinien wystepowact jako nadruk (overprinf). Dotyczy to fakze ogtoszen, w kférych
parametry frappingu zostaty okreslone inaczej. Przy projekfowaniu ogtoszenia nalezy uwzgledni¢ wynikajgce stad
ograniczenia w naktadaniu koloréw (np. przebijanie barwy apli spod czarmego nadruku).
UWAGA!' W przypadku watpliwosci i problemdw proponujemy bezptatne konsultacje felefoniczne oraz pomoc fechniczng
(na terenie Warszawy bezposrednio w Panstwa siedzibie).
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8. Paramefry produkcji form drukowych
Ksztatt punkfu rastrowego euklidesowy - daje najmniejsze przyrosty w frakcie procesu drukowania
Liniafura elementow zrastrowanych 60 linii/cm (150 linii/cal)(heat-set) i 40 linii/cm (100 Ipi)(cold-set)

9. Parametry druku gazetowego

- Przesuniecie koloréw

Przy druku barwnym w technologii cold-set, folerancja pasowania koloréw wynosi do 0,3 mm. Nalezy unikac sktadania
napisow, szczegblnie matym stopniem, z kilku kolorow, z uwagi na duze problemy ze spasowaniem. W efekcie
ofrzymujemy czesto tekst rozmyty i nieczytelny.

Parametry druku gazetowego okresla norma ISO 12647-3.

- Przyrost punkfu
W frakcie druku nastepuje powiekszenie punkféw rastrowych ijest ono najwieksze dla rastra o pokryciu powierzchni
40% - 60%, np. dla pola o wartosci 50% wynosi do 30%.

- Gestost optyczna

W przypadku wystepowania paskéw kontrolnych dopuszczalna roznica gesfosci optycznych pomiedzy aplami moze
wynosi¢ na odbitce do 0.2 D.

Gestosc optyczna D farby okresla ilos¢ nadrukowanej farby na papierze. Im wiecej farby - tym gestos¢ optyczna jest
wieksza. Drukarnia usfala optymalne warfosci gesftosci (zgodne z zaleceniami IFRA), fzn. ze przy tej ilosci farby uzyskuje
sie najlepsze efekty w druku. Podwyzszenie gestosci optycznej, a wiec zwiekszenie ilosci farby powyzej ustalonych
wartosci nie jest mozliwe, poniewaz jest uwarunkowane fechnologig druku. Przy zwiekszonej ilosci farby nastepuje
brudzenie podtoza, odbijanie sie rysunku na sasiednich stronach, mazanie sie farby pod wptywem dotyku itp.
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Kontakt
Wytgczng sprzedazg powierzchni reklamowej RP.pl domom mediowym zajmuije sie BizOn media.

BizOn media
ul. Alfowa 2, 02-386 Warszawa, fel. +48 22 592 45 06, fax +48 22 489 42 18
http:// www.bizonmedia.pl

Sprzedazg powierzchni reklamowej RP.pl klientom bezposrednim oraz sprzedaza powierzchni reklamowej w pakietach
(reklama drukowana w gazecie ,Rzeczpospolifa” + reklama na RPpl ) zajmuije sie:

Biuro Reklamy i Ogtoszen ,,Rzeczpospolitej”
ul. Prosta 51, 00-838 Warszawa,
fel: +48 22 621 48 69, 629 86 14, fax: +48 22 625 61 57, 621 46 58, e-mail: reklamainfo@rzeczpospolita.pl
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Kalkulacja wykonania ustugi opiera sie na trzech taryfach:

I. 130 zt/1000 egzemplarzy - odnosi sie do wydania ,Rzeczpospolite]” obejmujgcego
region warszawski.

Il. 110 zt/1000 egzemplarzy - odnosi sie do catego naktadu gazety badz tez poszczegblnych regionow,
Z wytaczeniem regionu warszawskiego.

lll. 160 zt/1000 egzemplarzy - odnosi sie do catego naktadu prenumeraty.

Doptaty:
za ptatnos¢ po emisji wkitadki 7%
wkiadka o objetosci dwoch kartek 15%
wktadka o objefosci do czterech kartek 20%
wkiadka o objeftosci powyzej czterech kartek 25%
wytgcznosc inserfu w naktadzie 200%

Nalezy dostarczy¢ naktad wiekszy o 3% niz zlecony (przyczyny techniczne).
W przypadku wktadek w innym formacie (foliowanie, wklejki itp.) prosimy o bezposredni kontakt z Biurem Reklamy

i Ogtoszen.
Zastrzegamy sobie prawo akceptacji materiatow, a fakze prawo do odmowy wtozenia proponowanego przez
ogtoszeniodawce folderu czy ulotki, bez podania przyczyny.

Ponizej przedstawiamy minimalne i maksymalne formaty insertow,
ktére mozemy przyja¢ do wktadkowania

Parametry fechniczne inserfu do gazety

Format min. Objetos¢ | Gramatura | Format maks. Objefost Gramatura
Pojedyncza kartka | 125x170 mm 170 g/m* | 273x370 Tabloid 170 g/m?
Minimalny grzbiet | 125x170 mm 4sir, 130 g/m? | 273x370 Tabloid | 4 sir. 90 g/m?
Maksymalny grzbiet | 273x370 Tabloid | 48 sir. 45 g/m? 273x370 Tabloid | 48 sir. 45 g/m?

Parametry fechniczne insertu do dodatkéw branzowych podlegajg bezposrednim ustaleniom z Biurem Reklamy
i Ogtoszen.

Adresy drukarni ,,Rzeczpospolitej”:

Poznan Warszawa

Drukarnia Presspublica Sp. z 0.0. Warszawa Print Sp. z 0.0.

Koninko k. Poznania Drukarnia Offsefowa Prasy

ul. Drukarska 1, 62-023 Gadki ul. Drukarska 2, Jaworowa, 05-090 Raszyn
fel. (61) 817 96 00 fel. (22) 720 50 22

fax (61) 817 96 02 fax (22) 720 50 19
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Zasady

0golne zasady zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych
i reklam w ,,Rzeczpospolitej” i jej dodatkach oraz wktadkowania

|. POSTANOWIENIA OGOLNE

§1
llekro¢ w niniejszych zasadach ogolnych sfosuje sie ponizsze okreslenia i definicje, nalezy je rozumie¢ w nastepujgcy spo-
sob:
,Zasady ogolne” - ogblne zasady zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam w ,Rzeczpospolite]” i jej do-
datkach oraz wktadkowania.
,Rzeczpospolita” - wydawany przez PRESSPUBLICA Sp. z 0.0. dziennik ogolnopolski pod tytutem ,Rzeczpospolita” oraz
wszystkie sfate i okazjonalne dodatki fematyczne.
,Wydawca” - PRESSPUBLICA Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. Prosfa 54, ptatnik VAT zarejestrowany pod nr.
NIP: 522-010-36-73, bedaca wydawcg dziennika ,Rzeczpospolita”.
,0gtoszeniodawca” - osoba fizyczna lub prawna zamawiajgca wktadkowanie bgdz publikacje w ,Rzeczpospolite]” ogtosze-
nia drobnego, wymiarowego lub reklamy.
,0gtoszenie drobne” - ogtoszenie ptatne za linie, zawierajgce do 15 linii lub modut odpowiadajacy jednemu z ustalonych
przez Biuro Reklamy i Ogtoszen ,Rzeczpospolite]” typdw modutow.
,Ogtoszenie wymiarowe” - ogtoszenie ptafne za modut, odpowiadajgcy jednemu z ustalonych przez Biuro Reklamy i Ogto-
szen ,Rzeczpospolite]” typow modutdw.
,Reklama” - materiat reklamowy w formie ogtoszenia wymiarowego, ptatnego za modut, odpowiadajacego jednemu z
ustalonych przez Biuro Reklamy i Ogtoszen ,Rzeczpospolite]” typow modutow.
,Wktadka” - materiat promocyjny, reklamowy, informacyjny dotgczany odptatnie do catosci lub czesci naktadu ,Rzeczpo-
spolite]”.
,Wktadkowanie”- ustuga dotgczania wkiadki do catosci lub czesci naktadu ,Rzeczpospolite]”.

§2
Whktadkowanie, przyjmowanie do publikacji i publikacja ogtoszen drobnych, wymiarowych, reklam na tamach ,Rzeczpo-
spolitej” nastepuje na podstawie ninigjszych zasad ogolnych oraz obowigzujgcych przepisow prawa.

§3
Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tresS¢ zamieszczanych ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam oraz wkta-
dek.

§4
Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy wktadkowania, przyjecia do publikacji lub odmowy dalszej publikacji ogtoszenia
drobnego, wymiarowego lub reklamy bez podania przyczyny.

Il. WARUNKI PUBLIKACJI OGEOSZEN WYMIAROWYCH | REKLAM
§5

1. Publikacja ogtoszenia wymiarowego lub reklamy dokonywana jest na podstawie pisemnego zamdwienia, zawierajgce-

g0 nastepujgce informacje:

- wielkos¢ i format zamawianego ogtoszenia wymiarowego lub reklamy,

- fytut, nazwe, rodzaj wydania, w ktbrym ma by¢ zamieszczone ogtoszenie wymiarowe lub reklama (np. wydanie gtéwne
,Rzeczpospolitej”, dodatek ,Logistyka - Transport - Spedycja”),

- proponowane daty emisji,

- miejsce publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy (np. strony redakcyjne, ogtoszeniowe ifp.),

- forme i termin ptatnosci,

- jesli Ogtoszeniodawca jest ptatnikiem podatku VAT - numer NIP wraz z upowaznieniem do wystawienia faktury VAT bez
podpisu odbiorcy,

- w przypadku spotek prawa handlowego - akfualny wycigg z Krajowego Rejestru Sgdowego,
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- w przypadku podmiofu gospodarczego, prowadzacego dziatalnosC na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnosci gospo-
darczej - imie i nazwisko, adres zamieszkania wtasciciela (wtascicieli) bgdz wspolnikow oraz numer wpisu do ewidencii
(wraz ze wskazaniem siedziby urzedu, kféry wydat zezwolenie na dziatalnosc),

- imie i nazwisko oraz numer felefonu osoby, ktéra prowadzi ze strony Ogtoszeniodawcy sprawe zlecenia,

- piecze¢ firmowg oraz pieczaftke imienng i podpis dyrekfora (prezesa zarzadu) lub innej osoby upowaznionej do wystepo-
wania w imieniu Ogtoszeniodawcy.

2. ZamoOwienie, o kférym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy:

a) w przypadku publikacji nie wiekszych niz jednostronicowe - w ferminach okreslonych w zatgczniku nr 4, fabela nr 1, ko-
lumna nr 3,

b) w przypadku publikacji wiekszych niz jednostronicowe - w ferminach uzgodnionych z Biurem Reklamy i Ogtoszenh
,Rzeczpospolite]”.

3. Wszelkie formalne braki i uchybienia w zamowieniu oraz niedotrzymanie termindw dostarczenia zamowienia, o kférych
mowa w ust. 2, litera a) i b) niniejszego paragrafu, zwalniajg Wydawce z obowigzku jego realizacji oraz ewentfualnej od-
powiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

4. Infegralng czescig zamowienia jest fekst ogtoszenia wymiarowego lub reklamy, inne materiaty graficzne badz materiaty
gofowe do druku, o ktérych mowa w § 8.

§6

1. Ogtoszeniodawca moze dokonac rezerwacji termindw, powierzchni planowanych ogtoszen wymiarowych lub reklam.

2. Warunkiem uwzglednienia rezerwacji jest:

- istnienie odpowiednich mozliwosci technicznych po stronie Wydawcy,

- zobowigzanie sie Ogtoszeniodawcy do dostarczenia zamaéwienia, o kiorym mowa w § 5 ust. 1, nie pdzniej niz na 10 dni
roboczych przed terminem okre$lonym w zatgczniku nr 4, tabela nr 4, kolumna nr 3.

3. Niedostarczenie zamowienia w ferminie okreslonym w § 6 ust. 2, zwalnia Wydawce z obowigzku rezerwacii.

§7

1. Ogtoszeniodawca moze dokonaC wyboru miejsca publikacji ogtoszenia wymiarowego ub reklamy.

2. Wybor miejsca publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w ,Rzeczpospolite]” nastepuje wytgcznie poprzez:

- wskazanie rodzaju lub nazwy strony, na ktérej ma by¢ opublikowane ogtoszenie wymiarowe [ub reklama.

3. Warunkiem publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w wybranym przez Ogtoszeniodawce migjscu jest:

- istnienie odpowiednich mozliwosci technicznych po stronie Wydawcy,

- dostarczenie zamowienia, o kforym mowa w § 5 ust. 1, wraz z pisemng informacjg odnosnie miejsca publikacji ogtosze-
nia wymiarowego lub reklamy, o ktorym mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, w terminach okreslonych
w zatgczniku nr 4, tabela nr 1, kolumna nr 3.

4. Wybor miejsca publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy dokonany przez Ogtoszeniodawce z pominieciem kry-
feribw wyboru, okreslonych w ust. 2 niniejszego paragrafu lub warunkéw publikacji ogtoszenia wymiarowego badz re-
klamy w wybranym miejscu, okreslonych w ust. 3 niniejszego paragrafu, zwalnia Wydawce z obowigzku zamieszczenia
ogtoszenia wymiarowego lub reklamy w fym miejscu.

§8

1. Tekst ogtoszenia wymiarowego lub reklamy i ewenfualnie komplet materiatow graficznych (logo, ilustracje, zdjecia ifp.)
Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy tacznie z zamowieniem lub najpbdzniej w terminach okreslo-
nych w zatgczniku nr 4, tabela nr 4, kolumna nr 4, za$ materiaty gotowe do druku w terminach okreslonych w zataczni-
ku nr 1, fabela nr 1, kolumna nr 5.

2. Niedotrzymanie przez Ogtoszeniodawce termindw, o kiérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powoduje nieza-
mieszczenie zamaowionego ogtoszenia wymiarowego lub reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Ogtoszeniodawcy pet-
nymi kosztami zamaowionego ogtoszenia wymiarowego lub reklamy, o ile Ogtoszeniodawca nie zrezygnuje z zamowie-
nia w frybie okreslonym w § 10.

3. Materiaty gotowe do druku i materiaty graficzne, o ktdrych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny spetniac wy-
magania fechniczne okreslone w cenniku ,Rzeczpospolite;”.
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4. Materiaty, o ktérych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, nie spetniajgce wymagan technicznych, przyjmowane sg wy-
tgcznie na prosbe i ryzyko Ogtoszeniodawcy, na podsfawie odrebnego pisemnego oswiadczenia.

5. W przypadku ogtoszen wymiarowych i reklam zawierajgcych teksty lub fotografie auforstwa oséb trzecich, Ogtoszenio-
dawca zobowigzany jest dotgczy€ do zamdwienia oSwiadczenie, ze przystugujg mu wszystkie autorskie prawa majgtko-
we do tych materiatow i ze zobowigzuje sie do pokrycia w petnej wysokosci ewentualnej szkody, ktérg Wydawca miatby
ponies¢ w rezulfacie ich publikacji.

§9

1. Ewentualne zmiany zamowienia, fresci ogtoszenia wymiarowego lub reklamy badz materiatu graficznego Ogtoszenio-
dawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy na pismie, z doktadnym okresleniem ich zakresu nie pézniej niz w termi-
nach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 1, kolumna nr 6.

2. W przypadku przekroczenia termindw odnosnie zgtoszenia ewentualnych zmian zamaowienia, o kforych mowa w ust. 1
niniejszego paragrafu, Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy
w wersji pierwotnej, przy jednoczesnym obcigzeniu Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zrealizowanego zamowienia.

§10

1. Rezygnacja z zamowienia, o kférym mowa w § 5 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Rezygnacja z zamowienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy, jezeli zostanie dostar-
czona Wydawcy nie pozniej niz w ferminach okreslonych w zatgczniku nr 1, fabela nr 1, kolumna nr 7.

3. Rezygnacja z zamdwienia ofrzymana przez Wydawce po ferminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 41, kolum-
na nr 7, jednak nie pozniej niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 41, fabela nr 1, kolumna nr 8, powoduije obcig-
zenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 15% wartfosci ogtoszenia wymiarowego lub reklamy:.

4. Rezygnacja z zamowienia ofrzymana przez Wydawce po tferminach okreslonych w zatgczniku nr 4, fabela nr 1, kolum-
na nr 8, jednak nie pozniej niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 41, fabela nr 1, kolumna nr 9, powoduije obcig-
zenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 50% warfosci ogtoszenia wymiarowego lub reklamy.

5. Rezygnacja z zamowienia ofrzymana przez Wydawce w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, fabela nr 1, kolumna nr
10 powoduje obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 100% wartosci ogtoszenia wymiarowego (ub reklamy.

lll. WARUNKI PUBLIKACJI OG£OSZEN DROBNYCH
§11

1. Publikacja ogtoszenia drobnego dokonywana jest na podstawie pisemnego zamowienia, zawierajgcego nastepujgce in-

formacje:

- treS€ ogtoszenia drobnego,

- proponowane daty emisji,

- miejsce publikacji ogtoszenia drobnego - rodzaj, nazwe rubryki (np. rubryka Motoryzacja, Praca - dam itp.),

- forme i termin ptatnosci,

- jesli Ogtoszeniodawca jest ptatnikiem podatku VAT, numer NIP wraz z upowaznieniem do wystawienia faktury VAT bez
podpisu odbiorcy,

- w przypadku spotek prawa handlowego - akfualny wycigg z Krajowego Rejestru Sadowego,

- w przypadku podmiofu gospodarczego prowadzgcego dziatalnos¢ na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnosci gospo-
darczej - imie i nazwisko, adres zamieszkania wtasciciela (wtascicieli) bgdz wspolnikow oraz numer wpisu do ewidencii
(wraz ze wskazaniem siedziby urzedu, ktéry wydat zezwolenie na dziatalnosc),

- imie i nazwisko oraz numer felefonu osoby, kféra prowadzi ze strony Ogtoszeniodawcy sprawe zlecenia,

- w przypadku 0s6b prawnych - piecze¢ firmowg oraz pieczgtke imienng i podpis dyrekfora (prezesa zarzgdu) lub innej
0S0by upowaznionej do wystepowania w imieniu Ogtoszeniodawcy,

- w przypadku 0s6b fizycznych nie prowadzacych dziatalnosci gospodarczej - adres zamieszkania oraz czytelny podpis
Ogtoszeniodawcy.

2. ZamoOwienie, o ktérym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy

w terminach okreslonych w zatgczniku nr 4, tabela nr 2, kolumna nr 2.
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3. Wszelkie formalne braki i uchybienia w zamowieniu oraz niedotrzymanie ferminu dostarczenia zamaowienia, o kforym
mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, zwalniajg Wydawce z obowigzku jego realizacji oraz ewenfualnej odpowiedzialno-
&ci, jaka mogtaby powstac z tego tyfutu.

§12

1. Rezygnacja z zamowienia, o kférym mowa w § 11 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Rezygnacja z zamowienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy, jezeli zostanie dostar-
czona Wydawcy nie pozniej niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 2, kolumna nr 3.

3. Rezygnacja z zamdwienia ofrzymana przez Wydawce w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, fabela nr 2, kolumna
nr 4 powoduje obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 100% wartosci ogtoszenia drobnego.

V. WARUNKI WKEADKOWANIA
§13

1. Wktadkowanie dokonywane jest na podstawie pisemnego zamdwienia, zawierajgcego nastepujgce informacje:

- wielkos¢, format, liczbe stron wkiadki,

- tytut, nazwe, rodzaj wydania, do ktérego ma by¢ dotgczona wktadka (np. dziennik ,Rzeczpospolita”),

- proponowang date lub daty emisji wktadki,

- forme i termin ptatnosci,

- jesli Ogtoszeniodawca jest ptatnikiem podatku VAT - numer NIP wraz z upowaznieniem do wystawienia fakfury VAT bez
podpisu odbiorcy,

- w przypadku spotek prawa handlowego - akfualny wycigg z Krajowego Rejestru Sgdowego,

- w przypadku podmiofu gospodarczego prowadzgcego dziatalnost na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnosci gospo-
darczej - imie i nazwisko, adres zamieszkania wtasciciela (wtascicieli) bgdz wspolnikow oraz numer wpisu do ewidencji
(wraz ze wskazaniem siedziby urzedu, ktéry wydat zezwolenie na dziatalnos¢),

- imie i nazwisko oraz numer felefonu osoby, ktéra prowadzi ze strony Ogtoszeniodawcy sprawe zlecenia,

- pieczet firmowg oraz pieczatke imienng i podpis dyrekfora (prezesa zarzgdu) lub innej osoby upowaznionej do wystepo-
wania w imieniu Ogtoszeniodawcy.

2. ZamoOwienie, o kférym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy

w ferminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 3, kolumna nr 2.

3. Wszelkie formalne braki i uchybienia w zamowieniu oraz niedofrzymanie termindw dostarczenia zamowienia, o kférych
mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, zwalniajg Wydawce z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialno-
&ci, jaka mogtaby powstac z tego tyfutu.

4. Infegralng czescig zamowienia jest wktadka, o kforej mowa w § 14.

§14

1. Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ wktadke pod wskazany przez Wydawce adres firmy, ktéra zajmuije sie
wktadkowaniem, najpozniej w terminach okreslonych w zatgczniku nr 4, tabela nr 3, kolumna nr 3.

2. Niedostarczenie wktadki pod wskazany przez Wydawce adres firmy, jak réwniez niedofrzymanie przez Ogtoszeniodaw-
ce fermindw, o ktorych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powoduje niezamieszczenie wkiadki, z jednoczesnym ob-
cigzeniem Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zamaowionego wkiadkowania, o ile Ogtoszeniodawca nie zrezygnuje
z zamowienia w frybie okreslonym w § 15.

3. W przypadku wkiadek zawierajgcych teksty lub fotografie auforstwa osdb trzecich, Ogtoszeniodawca zobowigzany jest
dotgczy€ do zamowienia oSwiadczenie, ze przystugujg mu wszystkie autorskie prawa majgtkowe do tych materiatow i
ze zobowigzuije sie do pokrycia w petnej wysokosci ewentualnej szkody, kforg Wydawca miatby ponieS¢ w rezultacie ich
publikaciji.

4. Wydawca zastrzega sobie prawo akceptacji wktadki przed realizacjg zamowienia.

5. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za jakos¢ techniczng emitowanych wkiadek.

6. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewenfualne uszkodzenia mechaniczne wktadki, powstate w frakcie franspor-
fu oraz kolporfowania gazety.
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§15
1. Rezygnacja z zamaowienia, o ktférym mowa w § 13 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaz-
nosci.
2. Rezygnacja z zamowienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy, jezeli zostanie dostar-
czona Wydawcy nie pozniej niz w ferminach okreslonych w zatgczniku nr 1, fabela nr 3, kolumna nr 4.
3. Rezygnacja z zamdwienia ofrzymana przez Wydawce w terminach okreslonych w zatgczniku nr 41, fabela nr 3, kolumna
nr 5 powoduje obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 100% wartosci wktadkowania.

V. WARUNKI EMISJI REKLAMY NA STRONACH ,RZECZPOSPOLITA ON LINE”
§16

1. Emisja reklamy na stronach ,Rzeczpospolita On Line” odbywa sie na podstawie pisemnego zamaowienia, zawierajgcego
nastepujgce informacje:

e daty emigji reklamy,

e zamawiang liczbe odston reklamy,

e miejsce emisji reklamy (np. sfrona gtowna, NEWS - ,Z ostatniej chwili”, Biznes - ,Ekonomia” itp.), wielkos¢ i rodzaj zama-

wianej reklamy (np. banner rozwijalny, skyscraper, pop-up ifp.),

e forme i termin ptatnosci,

e jesli Ogtoszeniodawca jest ptatnikiem VAT - numer NIP wraz z upowaznieniem do wystawienia fakfury VAT bez podpisu
odbiorcy,

e W przypadku spotek prawa handlowego - aktualny wyciag z Krajowego Rejestru Sgdowego,

e W przypadku podmiofu gospodarczego, prowadzgcego dziatalnos¢ na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnosci gospo-
darczej - imie i nazwisko, adres zamieszkania wiasciciela (wtascicieli) badz wspolnikéw oraz numer wpisu do ewidencji
(wraz ze wskazaniem siedziby urzedu, kfory wydat zezwolenie na dziatalnosc),

e imie i nazwisko oraz numer felefonu osoby, kféra prowadzi ze strony Ogtoszeniodawcy sprawe zlecenia,

» pieczet firmowg oraz pieczgftke imienng i podpis dyrekfora (prezesa zarzgdu) lub innej osoby upowaznionej do wystepo-
wania w imieniu Ogtoszeniodawcy.

2. Zamowienie, o kforym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dosfarczy¢ Wydawcy

w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, w tabeli nr 4, kolumna nr 2.

3. Wszelkie formalne braki i uchybienia w zamowieniu oraz niedofrzymanie termindw dostarczenia zamowienia, o kforych
mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, zwalniajg Wydawce z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzial-
nosci, jaka mogtaby powstac z tego tytfutu.

4. Infegralng czescig zamowienia sg materiaty graficzne badz gotowe materiaty reklamowe do emisji.

§17

1. Ogtoszeniodawca moze dokonac rezerwacji fermindw, miejsc reklamowych, liczby planowanych odston reklam.

2. Warunkiem uwzglednienia rezerwacji jest:

e isfnienie odpowiednich mozliwoéci technicznych po sfronie Wydawcy,

e zobowigzanie sie Ogtoszeniodawcy do dostarczenia zamowienia, 0 kférym mowa w § 16 ust. 1, nie pozniej niz na 10
dni roboczych przed terminem okreslonym w zatgczniku nr 4, tabela nr 4, kolumna nr 2.

3. Niedostarczenie zamowienia w ferminie okreslonym w § 17 ust. 2 zwalnia Wydawce z obowigzku rezerwacji.

§18

1. Ogtoszeniodawca moze dokanat wyboru miejsca emisji reklamy.

2. Wybor miejsca emisji reklamy na sfronach ,Rzeczpospolita On Line” nastepuje wytgcznie poprzez wskazanie rodzaju
lub nazwy strony, na kiorej ma by¢ emitowana reklama.

3. Warunkiem emisji reklamy w wybranym przez Ogtoszeniodawce miejscu jest:

e isfnienie odpowiednich mozliwosci fechnicznych po sfronie Wydawcy,

e dostarczenie zamowienia, o ktbrym mowa w § 16 ust. 1, wraz z pisemng informacjg odnosnie migjsca emisji reklamy, o

kférym mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, w ferminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 4, kolumna nr 2.
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4. Wybor miejsca emisji reklamy dokonywany przez Ogtoszeniodawce z pominieciem kryteriow wyboru okreslonych w
ust. 2 niniejszego paragrafu lub warunkdw emisji reklamy w wybranym miejscu, okreslonych w ust. 3 niniejszego para-
grafu, zwalnia Wydawce z obowigzku emisji reklamy w tym migjscul.

§19

1. Materiaty reklamowe Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy tgcznie z zamowieniem lub najpozniej
w ferminach okreslonych w zatgczniku nr 4, tabela nr 4, kolumna nr 3.

2. Niedotrzymanie przez Ogtoszeniodawce termindw, o kiorych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powoduje nieza-
mieszczenie zamaowionej reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zamowionej rekla-
my, o ile Ogtoszeniodawca nie zrezygnuje z zamowienia w frybie okreSlonym w § 21.

3. Materiaty reklamowe powinny spetniac wymagania techniczne, okreslone w cenniku ,Rzeczpospolite;”.

4. W przypadku reklam zawierajgcych feksty lub fotografie 0sob trzecich, Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dotgczy¢ do
zamowienia oSwiadczenie, ze przystugujg mu wszystkie auforskie prawa majgtkowe do tych materiatow i ze zobowig-
zuje sie do pokrycia w petnej wysokosci ewentualnej szkody, ktorg Wydawca miatby ponies¢ w rezulfacie ich emisji.

§20

1. Ewentualne zmiany zamoéwienia bgdz materiatu reklamowego Ogtoszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydaw-
cy na pismie, z doktadnym okresleniem ich zakresu nie pdzniej niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela
nr.

2. W przypadku przekroczenia fermindw odnosnie zgtoszenia ewenfualnych zmian zamaowienia, o kférych mowa w ust. 1
niniejszego paragrafu, Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki emisji reklamy w wersji pierwotnej, przy jedno-
czesnym obcigzeniu Ogtoszeniodawcy petnymi kosztami zrealizowanego zamowienia.

3. Kazdorazowa zmiana kreacji reklamy po rozpoczeciu kampanii moze nastgpic jedynie po uprzedniej akceptacji przez
Wydawce.

§21

1. Rezygnacja z zamowienia, 0 kférym mowa w § 16 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewazno-
&ci.

2. Rezygnacja z zamowienia nie powoduje konsekwencji finansowych po sfronie Ogtoszeniodawcy, jezeli zostanie dostar-
czona Wydawcy nie pozniej niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 4, kolumna nr 4.

3. Rezygnacja z zamdwienia ofrzymana przez Wydawce po ferminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 4, kolum-
na nr 4, powoduje obcigzenie Ogtoszeniodawcy naleznoscig w wysokosci 100% wartosci reklamy.

VI. PEATNOSCI
§22

1. Za zamowione ogtoszenie drobne, wymiarowe lub reklame oraz wkiadkowanie Ogtoszeniodawca zobowigzany jest za-
ptacic Wydawcy wynagrodzenie.

2. Za zamoOwione ogtoszenie drobne, wymiarowe [ub reklame oraz wktadkowanie Ogtoszeniodawca moze dokonac ptat-
nosci gotowka, kartg kredytowg w kasie Biura Reklamy i Ogtoszen lub przelewem na konfo Wydawecy:

a) przed emisjg ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki,

b) po emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki wraz z doptafg za ptatnos¢ po emisji, na podsfawie
fakfury VAT,

3. W przypadku ptatnosci przed emisjg ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wkiadki (§ 22 ust. 2 litera a)
Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zrealizowac jg najpozniej w dniu poprzedzajgcym przewidziany w zamowieniu ter-
min emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki badz termin pierwszej emisji ogtoszenia drobnego,
wymiarowego, reklamy lub wktadki w przypadku emisji cyklicznych.

4. W przypadku ptafnosci po emisji (§ 22 ust. 2 litera b) Ogtoszeniodawca zobowiazany jest zrealizowac jg w ciggu 7 dni
od daty ofrzymania fakfury. Niedotrzymanie powyzszego ferminu ptatnosci spowoduije naliczenie odsetek ustawowych
za caty okres zwtoki.

5. W przypadku niedofrzymania terminu ptatnosci, o ktérym mowa w § 22 ust. 4 Wydawca ma prawo:
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a) odmaowic przyjecia zamowienia na wktadkowanie lub publikacje nastepnych ogtoszen drobnych, wymiarowych
lub reklam Ogtoszeniodawcy, fudziez dziatajgcej w jego imieniu osoby fizycznej badz prawne;,

b) wstrzymac emisje kolejnych wktadek lub druk kolejnych ogtoszen drobnych, wymiarowych lub reklam Ogtoszeniodaw-
cy, w przypadku zamowienia przewidujgcego cykliczne emisje, jezeli niedotrzymanie terminu ptatnosci dotyczy po-
przedniej emisji lub catego zamowionego cyklu emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy
lub wkitadki.

§23

Wynagrodzenie Wydawcy za zamowione wktadkowanie, publikacje ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy

ustalane jest na podstawie:

a) cennika zawierajgcego ceny, doptaty i rabaty, obowigzujgcego w dniu dokonania ptafnosci - w przypadku ptafnosci do-
konywanej przed emisjg ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wkiadki (§ 22 ust. 2 litera a),

b) cennika zawierajgcego ceny, doptaty i rabaty, obowigzujgcego w dniu emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, rekla-
my lub wktadki - w przypadku ptatnosci dokonywanej po emisji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub
wktadki, na podsfawie faktury badz rachunku Wydawcy (§ 22 ust. 2 lifera b).

§24
Do wszystkich cen zawartych w cenniku ogtoszen drobnych, wymiarowych lub reklam oraz wktadkowania ,Rzeczpospoli-
fe]” nalezy doliczy€ podatek VAT w wysokosci 22%.

VII. REKLAMACJE
§25

1. Reklamacje dotyczgce sposobu i jakosci realizacji zamowienia Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zgtaszat Wydawcy
na pismie w ciggu 7 dni od daty pierwszej zakwestionowanej publikacji ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub rekla-
my badz emisji wktadki.

2. Reklamacje, o kférych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny zawierac:

a) w odniesieniu do publikacji ogtoszen drobnych, wymiarowych lub reklam:

- opis wad i usterek opublikowanego ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy w stosunku do ztozonego zamo-
wienia bgdz informacje, ze nie doszto do publikacji ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy, pomimo dostarczo-
nego zamaowienia,

- numer ogtoszenia wymiarowego, reklamy [ub freS¢ ogtoszenia drobnego,

- dafe i numer wydania ,Rzeczpospolite]” lub jej dodatku, w ktorym doszto lub miato dojs¢ do publikacji reklamowanego
ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub reklamy,

- propozycje rekompensaty,

b) w odniesieniu do emisji wktadki:

- doktadny opis nieprawidtowosci w wykonaniu wkitadkowania w stosunku do ztozonego zamowienia bgdz informacje, ze
nie doszto do emisji wktadki, pomimo dostarczonego zamaowienia,

- dafe i numer wydania ,Rzeczpospolitej” lub jej dodatku, w ktorym doszto lub miato dojs¢ do emisji wktadki,

- propozycje rekompensaty.

3. Jezeli zamoOwienie dotyczy ogtoszen drobnych, wymiarowych, reklam lub wktadek cyklicznych emitowanych nie cze-
Sciej niz co 7 dni, reklamacja musi by¢ zgtoszona w terminie, o ktorym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, ale nie
pbzniej niz do godziny 12.00, na 5 dni roboczych przed datg nastepnej emis;i.

4. Jezeli zamowienie dotyczy ogtoszen drobnych, wymiarowych, reklam lub wktadek cyklicznych emitowanych czesciej
niz co 7 dni, reklamacja musi by€ zgtoszona w dniu pierwszej zakwestionowanej emisji do godziny 12.00.

§26
Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji, jezeli druk spetnia normy jakosciowe okreslone w normie
ISO 12647-3 dla druku gazetowego.
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§27
Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji w przypadku dostarczenia materiatow po terminie.

§28
Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji ogtoszen, do ktorych nie zostat dotgczony materiat porow-
nawczy (préba kolorow).

§29
Ogtoszeniodawca kazdorazowo zobowigzany jest realizowac reklamacje uwzglednione przez Wydawce w ferminie do 30
dni od daty otrzymania pisemnej odpowiedzi 0 uznaniu jego roszczen.

§30
Niedotrzymanie terminu zgtoszenia reklamacji, ferminu realizacji reklamacji badz niezachowanie jej formy pisemnej powo-
duje ufrate przez Ogtoszeniodawce prawa do reklamacji ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki, jak fez
kolejnych dotknietych wadg lub usterkg emisji fego samego materiatu, w przypadku emisji cyklicznych.

§31
Ztozenie reklamacji nie zwalnia Ogtoszeniodawcy z obowigzku optacenia kolejnych emisji. W przypadku braku ptatnosci
stosuje sie odpowiednio posfanowienia § 22 ust. 5.

VIIl. POSTANOWIENIA KONCOWE
§32
Pracownikom Presspublica Sp. z 0.0. przystuguje 90% rabat na zamieszczanie ogtoszen drobnych i nekrologow.
§33
Wydawca dopuszcza mozliwost wzajemnego rabafowania do 90% przy statej wspotpracy w ramach umow kompensa-
cyjnych i patronatow prasowych.
§34
Istnieje mozliwoSE zamieszczania ogtoszen o fematyce charytatywnej za kwote 10 zt netfo.
§35
1. Niniejsze ,0g0lne zasady zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam w ,Rzeczpospolitej” i jej dodatkach
oraz wkfadkowania” wchodzg w zycie z dniem 15.10.2007 .
2. Infegralng czes¢ ,086Inych zasad zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych i reklam w ,Rzeczpospolite]” i jej
dodatkach oraz wktadkowania” stanowi zatgcznik nr 1.
3. W sprawach nie uregulowanych w niniejszych ,Zasadach ogolnych” zastosowanie majg odpowiednie przepisy kodeksu
cywilnego i prawa prasowego.
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Terminy

Zatacznik nr 1

Tabelanr 1

Terminy dostarczania zamowien, fresci ogtoszen wymiarowych i reklam, materiatow gotowych do druku, bezptatnych
zmian w fresci ogtoszenia wymiarowego, rezygnacji z publikacji ogtoszenia wymiarowego lub reklamy.
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Dziennk ,Rzeczpospolta” 12,345, 10dni 5 dni 5dni 3dni 7 dni 6,5, 4dni 3dni pézniej niz 3 dni
wydanie ogblnapalskie 6,7,8, 9, ostafnia roboczych roboczych roboczych robocze roboczych robocze robocze robocze
(ukazuie sie codziennie, redakcyjne 7 dni Sdni 5dni 3dni 3dni 2dni pozniej niz 2 dni
od poniedziatku do soboty) roboczych roboczych roboczych robocze robocze robocze robocze
ogloszeniowe 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni 6dni ) pozniej niz 6 dni
roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych
Ekonomia i Rynek” 10dni 5 dni 5dni 3dni 7 dni 6,5, 4dni 3dni pézniej niz 3 dni
1,357 roboczych roboczych roboczych robocze roboczych robocze robocze robocze
Ekonomia i Rynek” 7 dni Sdni Sdni 3dni 3dni 2dni pbzniej niz 2 dni
redakeyjne roboczych roboczych roboczych robocze robocze robocze robacze
Prawo co dnia” 10dni Sdni Sadni 3ani 7 dni 6,5, 4dni 3dni pozniej niz 3 dni
1,235 roboczych roboczych roboczych robocze roboczych robocze robocze robocze
Prawo co dnia” 7dni 5dni 5ani 3ani 3ani 2 dni pézniej niz 2 dni
redakcyjne roboczych roboczych roboczych robocze robocze robocze robacze
Po godzinach 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni pézniej niz 6 dni
(edytja - piafek - fabloid) roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych B roboczych
Nieruchomosai 4dni 4dni 4dni 4dni 4dni ) pozniej niz 4 dni
(edycja - poniedziatek) robocze robocze robocze robocze robocze robocze
Dobra Firma 5 dni 5 dni 5dni 5dni 5dni ) pézniej niz 5 dni
(edycja - poniedziatek - piafek) roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych
Moje Pieniadze 4ani 4ani 4ani 4ani 4ani pézniej niz 4 ani
(edyqa - Czwartek) robocze robocze robocze robocze robocze robocze
Moje Podréze 4ani 4ani 4dni 4dni 4dni ) pozniej niz 4 dni
(edycia - pigtek) robocze robocze robocze robocze robocze robocze
Rzecz 0 Ksigzkach 6 dni 6 dni 6dni 6 dni 6dni ) pozniej niz 6 dni
(edycia - sobofa, co miesiac) roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych
Magazyn TV 6 dni 6 dni 6 dni 6 dni 6ani ) pézniej niz 6 dni
(edycia - pigtek) roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych
15dni 15dni 15dni 15dni 15dni pozniej niz 15 dni
Magazyny }
roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych roboczych

* Terminy nie dotycza rezygnacji z ogtoszenia lub reklamy o wielkosci 6x8 (cata strona) lub wiekszej
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Terminy

Tabela nr 2

Terminy dostarczania zamowien i rezygnacji z publikacji ogtoszen drobnych

Wydanie Termin Termin rezygnacji Termin rezygnacji
dostarczenia zamowienia z zambwienia bez zadnych z zamowienia powodujacy
konsekwencji obcigzenie w wysokosci 100%
wartosci ogloszenia
Dziennik ,Rzeczpospolita” poniedziatkowe nie pozniej nie pézniej po godz. 16.00 w pigfek
wydanie ogdlnopolskie niz do godz. 16.00 w pigfek niz do godz. 16.00 w piafek
wiorkowe nie pozniej nie pézniej po godz. 10.00 w poniedziatek
niz do godz. 10.00 w poniedziatek niz do godz. 10.00 w poniedziatek
Srodowe nie pozniej nie pozniej po godz. 10.00 we wiorek
niz do godz. 10.00 we wiorek niz do godz. 10.00 we wiorek
czwartkowe nie pozniej nie pozniej po godz. 10.00 w rode
niz do godz. 10.00 w $rode niz do godz. 10.00 w érode
pigtkawe nie pozniej nie pozniej po godz. 10.00 w czwartek
niz do godz. 10.00 w czwarfek niz do godz. 10.00 w czwartek
sobotnie nie pozniej nie pozniej po godz. 10.00 w pigfek
niz do godz. 10.00 w pigfek niz do godz. 10.00 w pigtek
Tabelanr 3

Terminy dostarczania zamoéwien, wktadek i rezygnacji z wktadkowania

Wydanie

Termin
dosfarczenia zamoéwienia

Termin
dostarczenia wkiadki

Termin rezygnacj
zzamowienia bez zadnych
kansekwendji

Termin rezygnacii
z zambwienia powodujacy
obcigzenie w wysokosci 100%
warfosc wkfadkowania

Dziennik ,Rzeczpospolifa”

2 tygodnie

2 dni robocze przed emisjg

2 tygodnie

p6zniej niz 2 tygodnie

1. Podane w tabelach tferminy odnoszg sie do dat emisji ogtoszenia lub reklamy i sg ostateczne.

2. Pod pojeciem ,dzien roboczy” rozumie sie kazdy dzien tygodnia z wytgczeniem sobot, niedziel oraz dni
ustawowo wolnych od pracy.

3. W przypadku kiedy dzien tygodnia okreslony w tabeli nie jest dniem roboczym, ostateczny termin zostaje
automatycznie przesuniety na najblizszy poprzedzajgcy wskazany w tabeli dzien roboczy.

4. Terminy podane w tabelach nie odnoszg sie do raportéw, dodatkdw i wydan specjalnych ,Rzeczpospolitej”.

Tabelanr 4

Terminy dostarczania zamowien, materiatow reklamowych oraz rezygnacji z emisji reklamy w ,Rzeczpospolitej On Line’

d

Rodzaj materiatow
reklamowych i formy
reklamy

Termin dostarczenia
zamowienia

Termin dostarczenia
materiatow
reklamowych

Termin rezygnacji z zamowienia
i mozliwos¢ dokonywania zmian
zamowienia bez zadnych
konsekwencji

dla bannerow
w formacie gif
animowany

3 dni robocze
przed emisja

3 dni robocze
przed emisja

2 dni robocze
przed emisjg

form reklamy
i dla reklam
w formacie flash

dla niestandardowych

5 dni roboczych
przed emisjg

5 dniroboczych
przed emisjg

2 dni robocze
przed emisjg
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Teksty

Wielkos¢ fakiego tekstu musi odpowiada¢ powierzchni niektorych naszych modutow ogtoszeniowych

A ofo one:

2x3, 3x2 - odpowiada 1 sfronie znormalizowanego maszynopisu (30 wierszy na stronie, 60 znakow w wierszu)
2x4, 4x2 - fo 1,5 strony maszynopisu
2x6, 3x4, 4x3 - to 2 strony maszynopisu
6x3 - fo 3 strony maszynopisu
4x5 - fo 3,5 strony maszynopisu
4x6 - fo 4,5 strony maszynopisu
6x5 - fo 5 sfron maszynopisu
4x8 - 1o 5,5 strony maszynopisu
6x6 - fo 6 sfron maszynopisu
6x8 - fo 8 sfron maszynopisu

Na petnej stronie ,Rzeczpospolite]” miesci sie 8 stron maszynopisu (1800 znakéw na sfronie maszynopisu).
Ogtoszeniodawca, kfory chce zamowic tekst reklamowy, ptaci za wybrang wielkosg, tak jak za powierzchnie reklamowa
oraz pokrywa wszelkie inne koszty zwigzane z napisaniem zamowionego fekstu (honorarium autorskie, koszty delegacii,
zdje€ itp.) na podstawie specjalnej umowy zawartej z Biurem Reklamy i Ogtoszen ,Rzeczpospolite]”.

Umowa ta daje ogtoszeniodawcy prawo do autoryzacji tekstu przed drukiem. Ogtoszeniodawca moze takze dostarczy¢
wiasny fekst reklamowy, ktory po akceptacji moze by¢ wydrukowany.

Tekst reklamowy zamieszczony w ,Rzeczpospolitej” bedzie wyraznie oznaczony jako tekst reklamowy. Wszelkie
dodatkowe informacje na ten temat mozna uzyskac w Biurze Reklamy i Ogtoszen.

Presspublica Sp. z 0.0, ul. Prosfa 51, 00-838 Warszawa
fel: (22) 629 86 14, 621 48 69, faks (22) 621 46 58,625 61 57
reklamainfo@rp.pl, www.rp.pl





